TABASALU

SPORDIKOMPLEKS

Sponsorluskoostoo voimalused
OU Strantum spordiosakonnaga

MOISTED

1.1. SPONSORTEGEVUS ehk SPONSORLUS: tegevus, kus osutatakse rahalist voi
mitterahalist tuge, et sindmus, meeskond vai isik saaks kasvatada edukust ning tekiks
eeldus tulemuste kasvuks.

1.2. TURUNDUS: tegevus, mille kaigus luuakse erinevaid vaartuspakkumisi klientidele,
teistele partneritele voi Uhiskonnale laiemalt. Sponsorlus on Uiks turunduse vorm.

1.3. SPONSORLEPING: koosttokokkulepe kahe voi enama poole vahel, kus on toodud
koostoo eesmark ja sisu, poolte kohustused jm olulised punktid.

SPONSORLUSE EESMARK

2.1. Inimestes liikumisharjumuse tekitamine ja hoidmine labi mitmekdllgsete
ruumide/pindade heas korras hoidmise ja motiveerivate sindmuste korraldamiste;

2.2. koostoopartneriga ristturundus ja partnerite tegevuse/toodete tutvustamine Uksteise
klientuurile;

2.3. Tabasalu Spordikompleksi ja Harku valla liikumise brandi teadlikkuse kasvatamine;

2.4. professionaalselt sporditegevusega tegelejatele paremate treeningvoimaluste loomine,
motiveerimine edukuse kasvatamiseks;

2.5. Harku valla elanikele sporditegemise voimaluste parendamine.

PEAMISED PANUSTAMISVALDKONNAD

3.1. Liikumissindmused;

3.2. meeskondade, individuaalsportlaste tegevus;

3.3. tervise- ja/vdi liikumisteemalised ettevotmised, brandid jmt.

SPONSORLUSE EELDUS

4.1. Vastuteene sponsorile investeeringu naol voi

4.2. sponsorile/tldisemalt spordivaldkonnale suunatud rahaline/muu méodetav kasum voi
4.3. turunduslik resultaat.

Sponsorluse raames pakutavad VAARTUSPAKKUMISED:

5.1. Sponsormeened jmt;

5.2. sponsorteenused spordiosakonna pakutavast teenusevalikust;

5.3. erinevad reklaamtegevused (nt bannerite eksponeerimine erinevatel pindadel, reklaam
TV kasutamine jmt);

5.4. sideme loomine sponsoriga ja selle kasutamine turunduskommunikatsioonis.

SPONSORPAKKUMISE ESITAMINE JA SELLELE VASTAMINE

6.1. Koostéopakkumine sisaldab:
6.1.1. Sponsortegevuse partnerite vastutegevuste tutvustus;
6.1.2. saavutuste ja eesmarkide kirjeldus;
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6.1.3. erinevate reklaamvaljundite esitlus (sh mahud ja asukohad);
6.1.4. vdimalik eelarveline kirjeldus (mh otstarbekus);
6.1.5. muu asjasse puutuv info.
6.2. Pakkumine vormistatakse kirjalikult e-posti aadressile info@tabasalusport.ee.
6.3. Spordiosakond vastab pakkumisele kirjalikult voi kusib lisainfot mitte hiljem, kui 15
(viieteistkimne) toopaeva jooksul.
6.4. Pakkumise vaatavad labi ja hindavad ettevbotte- ja spordiosakonna juht,
turundusspetsialist.
Hindamisel arvestatakse mh tegevuste haakuvuspunktide olemasolu, koostéopunkte
teistes valdkondades (nt hinnatakse pikaajalisi ruumirentnikke), kahepoolset soovi
sisuliselt koostdodsse panustada, moistlikku hinnastatust ja arusaama, et tegemist on
kahepoolse koostddga, mitte heategevusega.
6.5. Koostookokkulepe vormistatakse sponsorlepinguga ning viide koostdost avaldatakse
vahemalt Tabasalu Spordikompleksi veebilehel www.tabasalusport.ee.

Kaesoleva korra LISA - iga-aastane sponsorluskoostdo eesmarkide seadmine.


mailto:info@tabasalusport.ee
http://www.tabasalusport.ee/
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SPONSORLUSKOOSTOO KORD

LISA 1
2024
PEAMISED TEGEVUSVALDKONNAD
TEGEVUS AEG VASTUTAJA
Koostoopartnerite Aastaringne | Spordiosakonna Eesmaérk leida min 5
otsimine ja leidmine, | tegevus juhataja, koostoopartnerit, kellega luua
kellega koos turundusspetsialist | alused pusivaks koostooks.
turundada Rahaline hinnang: vahemalt
sundmuskalendris +2000 €
toodud uritusi Oluline kasu: brandide
ristturunduses
Sponsorluskoosttd Suuremas Spordiosakonna Eesmark pindade
raames  ajakohaste | mahus juhataja, arakasutamine ja seelabi
bannerite jm | tehtud turundusspetsialist | koostéopartnerite tuntuse
reklaami 24/2025 kasvatamine.
eksponeerimine spordihooaja Ettepanek reklaammaterjalide
eelkoige Pallisaalis, | alguseks eksponeerimiseks:
ujulas, SK fuajees, 1. Leping uheks hooajaks:
Harkujarve tavahinnast -75%.

Spordihoones

2. Leping kaheks hooajaks:
esimene tasuta, teine
tavahinnast -50%

3. Leping kolmeks hooajaks:
esimene tasuta, teine
tavahinnast -75%, kolmas
tavahinnast -50%

Oluline kasu: loob soodsama

pinnase edaspidisteks reklaami

eksponeerimise lepinguteks nii
nende partnerite, kui ka
teistega; koostoo tbhustamine
partneriga; suur potensiaal olla
nahtavam ja kasvatada tuntust;
ruumide atraktiivsemaks
muutmine.

Senise
sponsorlustegevuse
ulevaatamine,
hindamine ja
ajakohaste
koostdokokkulepete
sdélmimine

Aastaringne
tegevus

Spordiosakonna
juhataja

Eesmark sponsorlustegevuse
péhinemine Uhtsetel alustel ja
nende labipaistvuse ning
arusaadavuse tagamine.




